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O
 teu talento 

O
 teu conhecim

ento 
A tua curiosidade 

pelo m
undo em

presarial 
A tua vontade para trabalhar  

em
 novos desafios 

O
 que  te aproxim

a do CFS 



O
 que é? 

O
 C

a
ll fo

r So
lu

tio
n

s U
n

iversities é um
 program

a de inovação 
aberta que convida alunos finalistas de m

estrado das m
elhores 

instituições de ensino superior a resolverem
, em

 contexto de 
estágio curricular, desafios dos diferentes negócios Sonae.   
O

 
Call 

for 
Solutions 

tem
 

duração 
de 

4 
a 

5 
m

eses 
e, 

habitualm
ente, o processo de procura de solução criativa para 

os desafios, assim
 com

o respetivos resultados, são vertidos nas 
dissertações/teses/relatórios de final de curso.  

O
bjetivos 

•
Fazer da inovação aberta um

a prática quotidiana com
 

resultados diretos para o negócio; 
•

Reforçar o fluxo de conhecim
ento U

niversidade-Em
presa; 

•
Detetar talento jovem

. 
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N
egócio 

O
 desafio 

O
 desafio explicado 

M
étricas de sucesso 

Geografia 

Sport Zone 
U

pStream
 

O
tim

ização do processo de 
previsão de vendas num

a 
cadeia de retalho 

desportivo 

Im
plem

entação de um
a m

etodologia de previsão de vendas 
dinâm

ica com
 reavaliação continua. 

Identificação de diferentes gam
as de com

portam
entos de 

vendas, aplicação de m
étodos de previsão ajustados às 

m
esm

as e desenvolvim
ento e aplicação dos m

esm
os. 

Deverão ser analisados históricos do com
portam

ento de 
vendas de artigos perm

anentes do retalho especializado do 
desporto, definição clara de segm

entos diferentes de 
com

portam
entos de vendas, lim

peza de O
utliers, aplicação de 

m
étodos de previsão adequados a cada cada segm

ento e 
desenvolvim

ento de um
a ferram

enta capaz de os aplicar. 

- Diferenciação clara e correta 
de diferentes segm

entos de 
com

portam
entos de vendas; 

- Definição dos m
étodos 

preditivos de m
aior eficácia 

para cada segm
ento; 

- Apresentação de um
a 

plataform
a em

 que estas 
previsões possam

 ser 
apresentadas e trabalhadas. 

M
aia 

  Área de conhecim
ento: M

atem
ática 
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N
egócio 

O
 desafio 

O
 desafio explicado 

M
étricas de sucesso 

Geografia 

Sport Zone 
Dow

nstream
 

Q
ual o %

 de ruturas em
 loja 

ideal para artigos com
 

ponto de encom
enda =1 ?  

N
um

a cadeia onde tem
os 70%

 das com
binações SKU

/LO
JA 

com
 ponto de encom

enda = 1, qual a m
argem

 ideal de %
  de 

ruturas? 

%
 ruturas  

N
ível de Stock m

édio 
M

aia 

  Área de conhecim
ento: M

atem
ática 
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N
egócio 

O
 desafio 

O
 desafio explicado 

M
étricas de sucesso 

Geografia 

Centro 
Corporativo 

 

O
tim

ização do m
odelo de 

data analytics para suportar 
o processo de Auditoria 

Contínua 

O
rganização e otim

ização do m
odelo de data analytics da 

Auditoria Continua, que perm
ita definir threasholds dos 

indicadores críticos dos negócios 

 Im
plem

entação do m
odelo 

para a área de com
pras e 

vendas de um
a em

presa 
M

atosinhos 

  Área de conhecim
ento: M

atem
ática 
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N
egócio 

O
 desafio 

O
 desafio explicado 

M
étricas de sucesso 

Geografia 

Centro 
Corporativo 

 

Criação de um
 scorecard do 

risco de segurança 
alim

entar 

Criação de um
 scorecard de avaliação do risco de segurança 

alim
entar com

 base num
 conjunto de indicadores pré-

definidos 
 Criação do scorecard 

M
atosinhos 

  Área de conhecim
ento: M

atem
ática 
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Agarra o  
desafio 
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